I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

Instrumenty konkurowania w przestrzeni wirtualnej

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Uczelnia Biznesu i Nauk Stosowanych ,,Varsovia”

Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia:

Zarzadzanie, studia | stopnia

Liczba punktéw ECTS 4
Jezyk przedmiotu- polski, angielski, inny polski
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci:

Marketing internetowy (e-Marketing i e-Commerce)

Rodzaj modulu ksztalcenia:
(wskaza¢ wlasciwe)

Podstawowy / kierunkowy/ specjalno$ciowy/obowigzkowy/
fakultatywny

Rok / Semestr:

/5

Osoba koordynujaca przedmiot:

Koordynator przedmiotu

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa
przedmiotow):

Wiedza, umiejetnosei i kompetencje spoteczne nabyte w ramach
przedmiotow: Marketing, Podstawy zarzadzania, Metody
projektowania organizacji, Psychologia, Socjologia

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Cwiczenia/kon | Laborato . - . Egzamin / . Ogélem
Wyklad wersatorium rium Warsztaty Projekt Seminarium | Praktyki | Ko Zaliczenie Suma godzin ECTS
Studia 40 10 4 2 56 4
stacjonarne
_ Studia 24 8 4 2 38 4
niestacjonarne

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne (wilasciwe podkreslic)

case study

Wyktad z dyskusja ukierunkowana
wyklad z prezentacja multimedialng

metoda sytuacyjna,
metoda projektow,

Wyklad/éwiczenia/WarSZtat/Proiekt/

dyskusja dydaktyczna.

Laboratorium

Drama

Cwiczenia rachunkowe

Cwiczenia z wykorzystaniem narzedzi informatycznych
- edukacyjna gra

Gra symulacyjna

Inne: zajecia projektowe, warsztaty

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢

Odniesienie do
efektu
kierunkowego




symbol

Wiedza:
P W01 Studen.t zna i rozumie istote 1 formy relacji konkurencyjnych migdzy K1P_WO05
przedsigbiorstwami
P W02 Student zna i rozumie gtowne determinanty budowania konkurencyjnosci K1P_W03
- przedsigbiorstwa K1P_W05
. . . L . L K1P_WO03
P_W03 Student zna i rozumie znacznie przestrzeni wirtualnej dla prowadzenia biznesu -
K1P_W05
. . . , . . K1P_WO03
P_Wo04 Student posiada wiedz¢ na temat instrumentoéw konkurowania w Internecie -
K1P_W05
UmiejetnosSci:
K1P_U01
P_UO1 Student potrafi przeanalizowa¢ sytuacje konkurencyjng przedsi¢biorstwa K1P_UO0
K1P_U06
) _ ) ) o K1P_uU01
P U02 _Student potrafi dokona¢ wyboru instrumentow konkurowania dla przedsigbiorstw K1P U05
- internetowych -
K1P_U06
K1P_U01
P_UO03 Student ma zdolnos$¢ wspotdziatania w osiaganiu zatozonych celow K1P_UO05
K1P_U06
Kompetencje spoleczne:
. . o ‘e L . . K1P_KO06
P_KO01 Student jest gotowy do orientowania si¢ w réznorodnosci narzedzi konkurowania -
P K02 Student jest gotowy do wykazania si¢ kreatywnosciag w znajdywaniu nowych K1P_KO05
- rozwigzan K1P_KO06
V. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
Lp. Warsztaty: efektow uczenia
sie
W1 Imperatyw konkurencyjnosci - wprowadzenie do tematyki P_W01
W2 Mechanizmy budowania konkurencyjnos$ci przedsigbiorstwa P_W01; P_W02
W3 Fazy kreowania pozycji konkurencyjnej P_WO01; P_W02
W4 Przestrzen wirtualna jako srodowisko prowadzenia biznesu P_K02; P_W03
W5 Specyfika poszczeg6lnych segmentéw biznesu internetowego P_U02; P_WO03
. . P_KO01; P_UO01,;
W6 Instrumenty konkurowania w Internecie P U02: P W04
. . . P_WO03, P_WO04,
W7 Wykreowanie pomystu na biznes internetowy P U03, P_K02
W8 Analiza uwarunkowan konkurencyjnych (otoczenia blizszego i dalszego) P—Ugl ’V\F/)(_);N 0L,
. . . . P_KOL; P_KO2;
P1 Zaprojektowanie skutecznych narzg¢dzi konkurowania P U02: P W04

VI. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE




Kategoria weryfikowanych

Frgfn“;‘(‘:;ijg;ev_v Metoda weryfikacji (WLASCIWE WYBRAC) efektow uczenia sie:
Weryfikowan;J/ Egzamin pisemny, egzamin ustny, kolokwium, projekt, prezentacja, wiedza, umiejetnosci,
jest EU referat, esej inne kompetencje spoleczne

WEASCIWE WYBRAC

P_WO1-P_W04, P_UO1-

ey et ety praca plsemne P_U04, P_KO01-P_K02
Projekt Case studies P_WO01-P_WO04, P_U01-

P_U04, P_KO1-P_K02

WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU wskaza¢ wlasciwe

Pozytywna ocena testu wiedzy i projektu, pozytywna ocena aktywnosci na P_WO01-P_W04, P_U01-

Warsztaty | ieciach P U04, P_KO1-P_ K02
. . , . . P_WO01-P_WO04, P_U01-
Projekt Pozytywna ocena projektu, pozytywna ocena aktywnosci na zajeciach P U04, P_KO1-P_KO02

VIIL. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS

Obciazenie studenta

Rodzaj aktywnosci - -
ECTS S?udla . Stu_dla
stacjonarne niestacjonarne
1.Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i
studentow dydaktycznych (wyklady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 56 38
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu Il
W tym
1.1. Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i 40 24
studentow

1.2. Egzaminy/zaliczenia - liczba godzin 2 2
1.3. Zajgcia projektowe 10 8
1.4. Udziat w konsultacjach - liczba godzin 4 4
2. Indywidualna praca wiasna studenta - liczba godzin —
Projekt / esej / studium przypadku / zadanie praktyczne, samodzielne 44 62
przygotowanie si¢ do zajec¢, egzaminow, zaliczen
zt(ljlzlrasryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin i 100/4 100/4

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
Skorupska J., E-commerce. Strategia. Zarzadzanie. Finanse, wyd. PWN 2017.

Krolewski J., Sala P., E-marketing Wspotczesne trendy, Pakiet startowy, wyd. PWN 2023.

Dutko M, Biblia e-biznesu 3.0, wyd. Onepress 2022.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Badanie konkurencji i konkurencyjnosci przedsiebiorstw i produktéw na rynku, praca zbiorowa pod red. S. Mynarskiego,

UE Krakéw, Krakow, 2007

Ksztaltowanie elastycznosci przedsigbiorstw internetowych, Moroz M., UE Wroctaw, Wroctaw, 2013

E-biznes. Poradnik praktyka. Wydanie Il, Dutko M., Helion, Gliwice, 2013

Inne materialy dydaktyczne:







