I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

Marketing w e-biznesie

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Uczelnia Biznesu i Nauk Stosowanych ,,Varsovia”

Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia:

Zarzadzanie, studia 11 stopnia

Liczba punktéw ECTS 4
Jezyk przedmiotu- polski, angielski, inny Polski
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci:

Marketing

Rodzaj modulu ksztalcenia:
(wskaza¢ wlasciwe)

Podstawowy / kierunkowy/ specjalno$ciowy/obowigzkowy/
fakultatywny

Rok / Semestr:

/4

Osoba koordynujaca przedmiot:

Koordynator przedmiotu

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa
przedmiotow):

Wiedza, umiejetnosci i kompetencje spoteczne nabyte w ramach
przedmiotéw: marketing i badania marketingowe

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia/kon Laporato Warsztaty Projekt Seminarium | Praktyki | Ko Eg;amiq/ Suma godzin Ogélem
wersatorium rium zaliczenie ECTS
Studia 14 28 14 4 6 66 4

stacjonarne

_ Studia 8 18 10 2 4 42 4

niestacjonarne

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne (wlasciwe podkreslic)

Wryklad z dyskusja ukierunkowana

wyklad z prezentacja multimedialna

case study,

metoda sytuacyjna,
metoda projektow,

Wyklad/Cwiczenia/Warsztat/Projekt/

dyskusja dydaktyczna.

Laboratorium

Drama

Cwiczenia rachunkowe

Cwiczenia z wykorzystaniem narzedzi informatycznych
- edukacyjna gra

Gra symulacyjna

Inne: zajecia projektowe, warsztaty

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektdw uczenia sie

Odniesienie do
efektu
kierunkowego




symbol

Wiedza:
P WO1 Student zna wilasciwe dla marketingu metody i1 narzedzia, w tym techniki Egﬁ—wgé’
- pozyskiwania danych pozwalajace opisywac zjawiska i procesy. . y
K2P_W16
, L . . . K2P_W02,
Student zna ogolne zasady planowania i tworzenia planéw marketingowych oraz =
P_W02 rowadzenia badafi marketingowych K2p_W03,
prowadzenia badan marketingowyc K2P_ W16
Student zna podstawowe pojecia i zasady zwigzane z tworzeniem mobilnych stron K2P_WO2,
P_WO03 ; X A - S 2 K2P_WO03,
- internetowych, ich optymalizacja oraz formatami i rodzajami reklamy mobilne;. -
K2P_W16
UmiejetnosSci:
Student powinien wykazac si¢ umiejetnoscig zastosowania podstawowych narzedzi w
. o ; ) . . K2P_U06,
P_UO1 zakresie planowania i realizowania planu marketingowego pod katem dotarcia do -
S , . K2P_U07
odbiorcow urzadzen mobilnych -
P U02 Student powinien wykaza¢ si¢ umiejetnoscig obserwacji i analizowania zjawisk w K2P_U06,
- otoczeniu w celu doboru odpowiednich narzgdzi do komunikacji z nim. K2P_U07
Student powinien posiada¢ umiejetno$¢ przygotowania planu marketingowego w K2P_U06,
P_UO03 . .
- jezyku polskim. K2P_U07
Kompetencje spoleczne:
W zakresie kompetencji spotecznych student nabywa umiejetnos¢ pracy w zespole
P_KO01 ) . R . K2P_KO01
przy opracowywaniu wspolnych projektow i prezentacji -
Student chetnie angazuje si¢ w dyskusje nad omawianymi problemami, chetnie
P_Ko02 R . S K2P_KO01
podejmuje si¢ prezentacji wypracowanych w zespole rozwigzan.
V. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
Lp. Wyklad/Konwersatorium: przedm IOtOWy(.:h
efektow uczenia
sie
P_W01, P_WO02,
Wi Definicja e-biznesu. Mobilno$¢ w ujeciu technicznym i empatycznym. P_W03, P_U01,
Charakterystyka odbiorcy w kanale mobile. P_U02, P_UO03,
P_KO01, P_KO02
P_W01, P_WO02,
W2 Pojecia mobile friendly, mobile first, mobile only. Technologie wykorzystywane w | P_W03, P_U01,
tworzeniu mobilnych stron internetowych. Wady i zalety. P_U02, P_UO03,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_W02,
. , . P_W03, P_U01,
W3 Optymalizacja strony www pod katem urzadzen mobilnych. B_U02, P_U03,
P_KO01, P_K02
P_W01, P_W02,
W4 Pojecie m-commerce. Dobre praktyki UX dla mobilnych sklepdw internetowych. E—YJVSS ' FI? _LlJJ(()); '
P K01, P K02
P_W01, P_W02,
_ . . - . P_Wo03, P_U01,
K1 Reklama mobilna: formaty i rodzaje, targetowanie i geotargetowanie, kody QR B U02, P_U03,
P_KO01, P_K02
K2 P_W01, P_W02,

SMS marketing, powiadomienia push, e-mail marketing w kanale mobile

P W03, P_U01,




P_U02, P_U03,
P K01, P K02

K3

P_WOL, P_WO02,
P_WO03, P_U01,
P_U02, P_U03,
P K01, P_K02

Podstawy tworzenia i testowania aplikacji mobilnych.

K4

P_WO01, P_W02,
Natywne i hybrydowe aplikacje mobilne. Mobilne systemy operacyjne, ich rola w | P_WO03, P_U01,
rynku. Analityka i KPI w kanale mobile. P_U02, P_U03,
P_KO01, P_K02

P1

Case studies

VI. METODY WERYFIKACIJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma zajeé, w

Kategoria weryfikowanych

ramach Ktorei Metoda weryfikacji (WEASCIWE WYBRAC) efektow uczenia sie:
wervfik ’ Egzamin pisemny, egzamin ustny, kolokwium, projekt, prezentacja, wiedza, umiejetnosci,
yfikowany IC ;
jest EU referat, esej inne kompetencje spoleczne
WLASCIWE WYBRAC
Wyklad Test wiedzy P_WO01-P_W03, P_U01-

P_UO03, P_KO01_P_KO02

Konwersatorium

P_WO01-P_WO03, P_UO1-

Praca pisemna, obserwacja i ocena realizacji zadania praktycznego B U03, P KOL P K02

P_WO01-P_\WO03, P_UO1-

Projekt Prezentacja projektu P U03, P KOL P_K02
WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU wskazaé¢ whasciwe
Zaliczenie wszystkich form zaje¢ przedmiotu (Cwiczen, projektu,
laboratorium, pozytywna ocena egzaminu ...... , INNE
Wyktad Pozytywnie zaliczony test wiedzy P_WO01-P_W03, P_U01-

P_UO03, P_KO01 P_KO02

Konwersatorium

P_WO1-P_W03, P_U01-

Pozytywna ocena pacy pisemnej P UO3. P KO1 P K02

P_WO1-P_W03, P_U01-

Projekt Pozytywna ocena projektu P U03, P K01 P_K02
VIIL. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS
Obciazenie studenta
Rodzaj aktywnoSci - -
ECTS St_udla _ Stu_dla
StaCJonarne niestacjonarne
1.Udziat w zajgciach z bezposrednim udzialem nauczyciela akademickiego i
studentéw dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 66 42
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu Il
W tym
1.1. Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i 42 26
studentow
1.2. Egzaminy/zaliczenia - liczba godzin 6 4
1.3. Zajecia projektowe 14 10
1.4. Udzial w konsultacjach - liczba godzin 4 2
2. Indywidualna praca wiasna studenta - liczba godzin —
Projekt / esej / studium przypadku / zadanie praktyczne, samodzielne 34 58
przygotowanie si¢ do zaj¢¢, egzaminow, zaliczen




Sumaryczne obcigzenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin i

ECTS

100/4 100/4

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Meerman Scott D., Nowe zasady marketingu i PR. Jak poprzez social media, podcasty, content marketing, newsjacking
oraz sztuczng inteligencje dotrze¢ bezposrednio do kupujacych, wyd. MT Biznes 2022.

Dejnaka A., Marketing mobilny, wyd. Difin 2019
Jabtoniski A., Piasek M., Zrozumie¢ marketing. Wydanie 2, wyd. OnePress 2022..

Frontczak T., Marketing internetowy w wyszukiwarkach, Wyd. Helion, Gliwice 2006.

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Kepinski L., Kordowski M., Satkowski D., Sztubecki K., Marketing internetowy Nowe mozliwoséci nowi klienci nowe
rynki, Poltext, Warszawa 2015.

Frackiewicz E., Marketing internetowy, Wyd. PWN, Warszawa 2006.

Kepinski L., Kordowski M., Satkowski D., Sztubecki K., Marketing internetowy. Nowe mozliwosci nowi klienci nowe
rynki, Poltext, Warszawa 2015.Frackiewicz E., Marketing internetowy, Wyd. PWN, Warszawa 2006.

Olszak C., Ziemba E. (red.), Strategie i modele gospodarki elektronicznej, Wyd. PWN, Warszawa 2007.
Majewski P., Czas na e-Biznes, Wyd. Helion, Gliwice 2007.

Witczak O., Budowanie zwigzkow z klientami na rynku B2B, Wyd. CeDeWu, Warszawa 2008.

Inne materialy dydaktyczne:




