I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

Komunikacja marketingowa

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej kierunek: Uczelnia Biznesu i Nauk Stosowanych ,,Varsovia”
Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia: ZARZADZANIE, studia | stopnia
Liczba punktéw ECTS 4
Jezyk przedmiotu - polski, angielski, inny polski
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci: | Marketing i komunikacja wizerunkowa

Rodzaj modulu ksztalcenia (wskaza¢ wlasciwe): | specjalnosciowy

Rok / Semestr: | 111/6

Osoba koordynujgca przedmiot: | Koordynator przedmiotu

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa

., Zaliczone zajecia z przedmiotéw: marketing, badania marketingowe
przedmiotow): Je P & g

Wyposazenie Studentow w podstawowa wiedze oraz umiejetnosci i
kompetencje spoteczne, umozliwiajace w praktyce zycia spoleczno-
gospodarczego efektywna realizacje istoty komunikacji marketingowe;j

Cele realizacji przedmiotu

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad fvz:}i::ae;:)i:/f% Labo;:toriu Warsztaty | Projekt | Seminarium | Praktyki | Ko Izzgfig?;innie/ Suma godzin OEgg!F’g'
Studia
stacjonarne 30 2 32 4
Studia
niestacjonarne 15 2 7 4
IIl. METODY REALIZACIJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH
Formy zajec Metody dydaktyczne (whasciwe podkreslic)
case study,
metoda sytuacyjna,
metoda projektow,
dyskusja dydaktyczna.
.. . Cwiczenia rachunkowe
Cwiczenia . . . ..
- Cwiczenia z wykorzystaniem narzedzi informatycznych
- edukacyjna gra
Gra symulacyjna
Drama
Inne
IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKU
Odniesienie do
Lp. Opis przedmiotowych efektéw uczenia si¢ kierifrfll((; uwego
symbol
Wiedza: w zaawansowanym stopniu
. . . . . . . K1P_Wo01,
P WO1 Student zna relacje zachodzgce pomigdzy instrumentami marketingowymi a promocja, K1P W02,
- potrafi odpowiednio dobra¢ narzedzia komunikacji dla realizacji przyjetych celow K1P W03




marketingowych, a takze zna czynniki determinuja wybor celow, docelowych grup i K1P_WO07
narzg¢dzi komunikacj
Umiejetnosci:
K1P_U01,
K1P _U02,
Student potrafi analizowaé, oceniac i dobiera¢ odpowiednie dla danej sytuacji narz¢dzia K1P _U03,
P_UO1 S K1P _U05,
komunikacji
K1P _UO06,
K1P _U12
K1P_U01,
L. . . ) ) . . K1P _U02,
P U02 Student ocenia i kwestionuje dotychczasowe rozwigzania proponujgc innowacyjne K1P _U03,
- rozwigzania K1P _UO05,
K1P _U06
K1P_U01,
K1P _U02,
. . . . N : . K1P _UG3,
P_U03 Student umie redukowac determinanty nieskutecznej komunikacji marketingowej K1P _U05,
K1P _U06
Kompetencje spoleczne:
K1P_KO01,
P KOL Student prawidtowo definiuje problemy zwigzane z wptywem réznych uwarunkowan, K1P_K04,
- celami komunikacji i doborem narzgdzi K1P_KO0s,
K1P_KO06
V. TRESCI KSZTALCENIA
] Odniesienie do
Lp. Cwiczenia/Projekt przedmiotowych
efektow uczenia sie
Ukazanie na przyktadzach istoty i miejsca komunikacji marketingowej w zarzadzaniu
1. marketingowym przedsigbiorstwem. Ukazanie promocji tradycyjnej i zintegrowanej | P_W1, P_U1, P_K1
komunikacji marketingowa.
2. Modele komunikacji marketingowej P_W1, P_U1, P K1
3 Prezentacja uwarunkowan procesu komunikacji marketingowej. Ukazanie wiodacych | p w1, P U1, P_U2,
' w praktyce strategii konkurowania w obszarze komunikacji P_U03, P_K1
4, Ukazanie znaczenia réznic kulturowych dla komunikacji marketingowej taktyk P_W1, P_U2,P_K1
Proces tworzenia strategii komunikacji marketingowej. Analiza kampanii konkurencii,
5. identyfikacja szans rynkowych. Ustalenie celéw i docelowych rynkdw dziatania. P_W1,P U1 P K1l
Wyhbor
6. Strategie komunikowania si¢ w codzienno$ci wybranego przedsigbiorstwa P_W1, P_U2, P K1
7. Strategie pozycjonowania P_W1, P_UL,P U3
8. Media w komunikacji marketingowej — cz.2 P_W1,P_U1 P U2
9. Integracja narzedzi komunikacji marketingowej w praktyce P_WL, E—Ei P_U2,
10. Metody oceny skutecznosci i efektywnosci kampanii promocyjnej w praktyce P_UZ_, P_K1
11. Badania marketingowe w codziennej komunikacji marketingowej przedsiebiorstwa P_W1, P_U2, P K1
12. Przysztos¢ komunikacji marketingowej — szanse i zagrozenia P_W1, P_U2,P K1

VI. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma zajeé, w
ramach ktorej

Metoda weryfikacji (WLASCIWE WYBRAC)

Egzamin pisemny, egzamin ustny, kolokwium, projekt, prezentacja, referat,
esej inne

Kategoria weryfikowanych
efektow uczenia si¢: wiedza,
umiejetnosci, kompetencje




weryfikowany spoleczne WLASCIWE
jest EU WYBRAC
Wszystkie z zakresu wiedzy,
Cwiczenia ) ) ) B umiejetnosci i kompetencji
Projekt grupowy / praca w grupie, przygotowanie prezentacji okreslonych w przedmiotowych
efektach uczenia si¢
WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU wskaza¢ whasciwe
Zaliczenie wszystkich form zajeé przedmiotu (Cwiczen, projektu, laboratorium,
pozytywna ocena egzaminu ...... , INNE
Wszystkie z zakresu wiedzy,
) umiejetnosci i kompetencji
Cwiczenia Pozytywna ocena projektu grupowego. Obserwacja aktywnosci w grupie okreslonych w przedmiotowych
efektach uczenia si¢

VIIL. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS

Obciazenie studenta

Rodzaj aktywnosci

ECTS Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
1.Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i studentow 32 17
dydaktycznych , ¢wiczenia) — SUMA godzin — z punktu 11
W tym
1.1. Udziat w zajeciach z bezposrednim udzialem nauczyciela akademickiego i 30 15
studentow

1.2. Egzaminy/zaliczenia - liczba godzin 2 2
1.3. Udziat w konsultacjach - liczba godzin
2.— Indywidualna praca wiasna studenta - liczba godzin —
/studium przypadku/zadanie praktyczne, samodzielne przygotowanie si¢ do zajec, 68 83
egzamindw, zaliczen
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin i ECTS 100/4 100/4

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:
T. Taranka, Komunikacja marletingowa, PWN 2015
W. Wiktor, Komunikacja marketingowa, PWN, Warszawa 201

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Inne materialy dydaktyczne:




