I. OGOLNE INFORMACJE PODSTAWOWE O PRZEDMIOCIE (MODULE)

Strategia kreatywna w biznesie

Nazwa jednostki organizacyjnej prowadzacej
kierunek:

Uczelnia Biznesu i Nauk Stosowanych ,,Varsovia”

Nazwa kierunku studiow, poziom ksztalcenia:

Zarzadzanie, studia | stopnia

Liczba punktéw ECTS 4
Jezyk przedmiotu- polski, angielski, inny polski
Profil ksztalcenia: PRAKTYCZNY

Nazwa specjalnosci:

Psychologia biznesu i coaching

Rodzaj modulu ksztalcenia:
(wskaza¢ wlasciwe)

Podstawowy / kierunkowy/ specjalno$ciowy/obowigzkowy/
fakultatywny

Rok / Semestr:

/6

Osoba koordynujaca przedmiot:

Koordynator przedmiotu

Wymagania wstepne (wynikajace z nastepstwa
przedmiotow):

Wiedza, umiejetnosei i kompetencje spoteczne nabyte w ramach
przedmiotow: Marketing

II. FORMY ZAJEC DYDAKTYCZNYCH ORAZ WYMIAR GODZIN

Wyklad Cwiczenia/kon Laporato Warsztaty Projekt Seminarium | Praktyki | Ko Eg;amlq/ Suma godzin Oglem
wersatorium rium zaliczenie ECTS
Studia 40 10 4 2 56 4

stacjonarne

_ Studia 24 8 4 2 38 4

niestacjonarne

III. METODY REALIZACJI ZAJEC DYDAKTYCZNYCH

Formy zajeé

Metody dydaktyczne (wiasciwe podkreslic)

case study,

Wyktad z dyskusja ukierunkowana
wyktad z prezentacja multimedialng

metoda sytuacyjna,
metoda projektow,

Wyklad/éwiczenia/WarSZtat/Proiekt/

dyskusja dydaktyczna.

Laboratorium

Drama

Cwiczenia rachunkowe

Cwiczenia z wykorzystaniem narzedzi informatycznych
- edukacyjna gra

Gra symulacyjna

Inne: zajecia projektowe, warsztaty

IV. PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE
Z ODNIESIENIEM DO EFEKTOW KIERUNKU

Lp.

Opis przedmiotowych efektéw uczenia sie

Odniesienie do
efektu
kierunkowego
symbol




Wiedza:

P WOL znajomo$¢ podstawowych terminéw i poje¢ zwigzanych ze strategig kreatywng w K1P_W02
- reklamie K1P_W03
P_W02 j ¢ dt ia rekl KIP_W03
_ Znajomosc zasad tworzenia reklamy KlP_WO4
Umiejetnosci:
P_UO1 Potrafi wykorzysta¢ wiedze i terminologi¢ specjalistyczng z zakresu reklamy kreatywnej |, K1P_U02
P_U02 Potrafi zast ¢ dyt ia rekl K1p_L02
. otran zastosowac zasady tworzenia reklamy KlP_U06
Kompetencje spoteczne:
P KO1 Jest gotowy do rozwigzywania problemoéw marketingowych przy wykorzystaniu K1P_KO01
- reklamy K1P_KO02
P_KO02 Jest gotowy do pracy w grupie K1P_KO04
P_KO03 Jest got do tworzenia i rozwijania kon ji K1p_KO1
_ est gotowy do tworzenia i rozwijania koncepcj K1P_KO06
V. TRESCI KSZTALCENIA
Odniesienie do
. przedmiotowych
Lp. Warsztaty: efektow uczenia
sie
Strategia kreatywna w reklamie - wprowadzenie. Reklama i jej rola w promaocji
w1 firmy. Typy reklamy. Proces planowania kampanii reklamowej. Rola strategii P_WO01; P_WO02
kreatywnej w reklamie.
W2 Analizy na potrzeby opracowania stratggu kregtywnej. Anallza rynku, grupy P_KO1: P_W02
docelowej, konkurencji, makrootoczenia, analiza wlasnej oferty.
Tworzenie strategii kreatywnej. Pozycja konkurencyjna a wybér strategii
W3 kreatywne;j. Strategie kreatywne lideré6w rynkowych, nasladowcow, specjalistow i P_KO01; P_K02;
pretendentow. Okreslenie audytorium reklamy. Ustalanie celow reklamy. Typy P_U01
przekazow reklamowych. Ton reklamy. Przygotowanie briefu kreatywnego.
Koncept kreatywny. Team kreatywny — kluczowe cechy i kompetencje. Idea )
. . LA . AR P_KO01-P_KO03;
W4 kreatywna i metody jej poszukiwania. Figury retoryczne w reklamie. Wizualizacja ~ P Ut
konceptu kreatywnego. -
W5 Copywriting. Elementy werbalne reklamy. Zasady i techniki tworzenia sloganéw, P_KO02; P_KO03;
nagtowkow i tekstow reklamowych. Hierarchia komunikatow w reklamie. P_U01
Design. Elementy wizualne reklamy. Typy wizualizacji w reklamie. Fotografia . .
) . A . .. . P_K02; P_KO03;
W6 reklamowa a ilustracja. Banki zdjg¢ i typy licencji. Kompozycja reklamy. - v
o X . . P_UO1
Typografia. Zajecia w laboratorium komputerowym - projektowanie reklam. -
Egzekucja kreatywna. Wytyczne do tworzenia reklam na r6znych nosnikach. P K02 P KO3:
W7 Plakaty. Prasa codzienna i magazyny. Telewizja i kino. Radio. Direct mail. Reklama ~p ’UO_l '
internetowa. -
Alternatywne formy reklamy. Reklama partyzancka. Ambient media. Flash maob. .
W8 Ambush marketing. P_WO01; P_W02
Przygotowanie koncepcji reklamy dla zadanego produktu. Opracowanie strategii | P_WO01-P_W02,
P1 kreatywnej, konceptu kreatywnego, tekstu reklamowego i ilustracji reklamy. P_UO01-P_U02,
Prezentacja koncepcji podczas zajec. P_KO01-P_KO03

VI. METODY WERYFIKACJI EFEKTOW UCZENIA SIE

Forma zajeé, w
ramach ktérej

Metoda weryfikacji (WEASCIWE WYBRAC)

Egzamin pisemny, egzamin ustny, kolokwium, projekt, prezentacja,
referat, esej inne

Kategoria weryfikowanych
efektow uczenia sie:




weryfikowany wiedza, umiejetnosci,
jest EU kompetencje spoleczne
WLASCIWE WYBRAC
. . P_WO01-P_W02, P_U01-
Warsztaty Test wiedzy / praca pisemna P U02, P KO1-P KO3
i . P_WO01-P_W02, P_U01-
Projekt Case studies P U02, P_K01-P_KO3
WARUNKI ZALICZENIA PRZEDMIOTU wskazaé wlasciwe
Warsztat Pozytywna ocena testu wiedzy i projektu, pozytywna ocena aktywnosci na P_WO01-P_W02, P_U01-
Y| zajeciach P U02, P_KO01-P_K03
i . . . P_WO01-P_W02, P_U01-
Projekt Pozytywna ocena projektu, pozytywna ocena aktywnosci na zajeciach P U02, P_K01-P_KO3

VIII. NAKEAD PRACY STUDENTA — WYMIAR GODZIN | BILANS PUNKTOW ECTS

Obciazenie studenta

Rodzaj aktywnosci - -
ECTS S?udla . Stu_dla
stacjonarne niestacjonarne
1.Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i
studentow dydaktycznych (wyktady, ¢wiczenia, konwersatoria, projekt, 56 38
laboratoria, warsztaty, seminaria) — SUMA godzin — z punktu Il
W tym
1.1. Udziat w zajeciach z bezposrednim udziatem nauczyciela akademickiego i 40 24
studentow

1.2. Egzaminy/zaliczenia - liczba godzin 2 2
1.3. Zajgcia projektowe 10 8
1.4. Udziat w konsultacjach - liczba godzin 4 4
2. Indywidualna praca wiasna studenta - liczba godzin —
Projekt / esej / studium przypadku / zadanie praktyczne, samodzielne 44 62
przygotowanie si¢ do zajec¢, egzaminow, zaliczen
El(ljl{lrasryczne obciazenie praca studenta (25h = 1 ECTS) SUMA godzin i 100/4 100/4

IX. LITERATURA PRZEDMIOTU ORAZ INNE MATERIALY DYDAKTYCZNE

Literatura podstawowa przedmiotu:

Reklama cyfrowa, Wydawnictwo Uniwersytetu £.odzkiego, McStay Andrew, 2020

Sztuka dla biznesu wspiranie kreatywno$ci w organizacji, Warszawa PWN, Wojtczuk-Turek A., 2022,
Kreacja w reklamie, Kteczek R., Hajdas M., Sobocinska M., Wolters Kluwer, Krakéw, 2008

Kreatywna reklama, Burtenshaw K., Mahon N., Barfoot C., PWN, Warszawa, 2007

Pomyst w reklamie. Idee, strategie, kampanie. Barry P., PWN, Warszawa, 2010

Literatura uzupelniajaca przedmiotu:

Zimny R.. Kreowanie obrazéw $wiata w tekstach reklamowych. Wydawnictwo Trio, Warszawa, 2008.

Wyznania cztowieka reklamy, Ogilvy D., WIG Press, Warszawa, 2000
Jak robi¢ §wietne reklamy, Sullivan L., WIG Press, Warszawa, 2001

Podrgcznik reklamy, H. G. Lewis, C. Nelson, WIG Press, Warszawa, 2000

Inne materialy dydaktyczne:



https://dadada.pl/pwn,f12491
https://dadada.pl/wojtczuk-turek-agnieszka,f46573

